
1. Цели освоения дисциплины 

 
Целью дисциплины «Маркетинг» является ориентация в маркетинговой структуре; 

слияние в единый направляемый процесс составляющих маркетинговой и смежных видов 

деятельности для достижения поставленных целей и приспособительный характер такой дея-

тельности к внешней среде. Дисциплина нацелена на подготовку слушателей к:  

 экономической деятельности по следующим направлениям: пониманию макроэко-

номических и общегосударственных экономических процессов, законов и принципов функ-

ционирования организации, анализу и построению бизнес-процессов, предпринимательству;  

 управленческой деятельности в следующих разрезах: производство, маркетинг, фи-

нансы, персонал, инновации, управление качеством, принятие решений;  

 научно-исследовательской деятельности в следующих аспектах: овладение метода-

ми количественного анализа и моделирования, теоретического и экспериментального иссле-

дования 

 

2. Место дисциплины в структуре ООП ВО 
 

В соответствии с учебным планом по направлению переподготовки  Организация пра-

вового обеспечения «Маркетинг» относится к циклу специальных  дисциплин. 

Изучение данной дисциплины базируется на знаниях и навыках, полученных при изу-

чении дисциплин: менеджмент, экономика.  

Слушатель должен: 

знать  основные понятия и концепции маркетинга, характеристику основных марке-

тинговых элементов и целей организации, принятие решений, методы маркетинговых иссле-

дований и прогнозов; 

уметь классифицировать виды маркетинга в схематичном изложении (период дей-

ствия, область действия, сфера действия, вид деятельности, способ воздействия, степень раз-

вития рынка, различные состояния спроса на рынке, степень охвата рынка, степень развития 

маркетинга); 

владеть основами о маркетинговых исследованиях; о стратегии маркетинга; маркетин-

говых коммуникациях 

 

3. Компетенции обучающегося, формируемые в процессе изучения  

дисциплины «Маркетинг» 

 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих профессио-

нальных компетенций: 

- владением навыками стратегического анализа, разработки и осуществления стратегии 

организации, направленной на обеспечение конкурентоспособности (ПК-3). 

В результате изучения дисциплины студент должен: 

Знать: 

- основные понятия маркетинга и их взаимосвязь; 

- функции маркетинга в сферах товарной политики, ценообразования, коммуникаций, 

сбыта; 

- содержание комплекса маркетинга и методов, 

- основные концепции и средства маркетинга; 

- алгоритм и инструменты маркетинговых исследований; 

- принципы сегментации и выбора целевых рыночных сегментов; 

- организацию маркетинга на предприятии. 

Уметь: 

- анализировать во взаимосвязи явления и процессы на микро- и макроуровне; 

- выявлять проблемы экономического характера при анализе конкретных ситуаций, 

предлагать способы 
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их решения; 

- использовать источники экономической, социальной, управленческой информации;  

- анализировать и интерпретировать данные отечественной и зарубежной статистики 

о маркетинговых исследованиях; 

- осуществлять поиск информации по полученному заданию, сбор, анализ данных, не-

обходимых для решения поставленных задач; 

- осуществлять выбор инструментальных средств для обработки экономических дан-

ных в соответствии с поставленной задачей, анализировать результаты расчетов и обосновы-

вать полученные выводы; 

- строить на основе описания ситуаций теоретические модели, анализировать и со-

держательно интерпретировать полученные результаты; 

- прогнозировать развитие маркетинговых процессов и явлений на микро- и макро-

уровне; 

- представлять результаты аналитической исследовательской работы в виде выступ-

ления, доклада, информационного обзора, аналитического отчета, статьи; 

- организовывать выполнение конкретного порученного этапа работы; 

- организовывать работу малого коллектива, рабочей группы; 

Владеть: 

- методологией маркетинговых исследований; 

- современными методами сбора, обработки и анализа вторичной и первичной (опера-

тивной) маркетинговой информации; 

- современными методиками расчета и анализа показателей, характеризующих про-

цессы и явления на микро- и макроуровне; 

- навыками кабинетных и полевых маркетинговых исследований; 

- навыками сопоставительного анализа параметров конкурентоспособности товара; 

- навыками самостоятельной работы, самоорганизации и организации выполнения по-

ручений. 

4. Структура и содержание дисциплины  

«Маркетинг» 

 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 1 зачетная единица, 12 часов, из них 

аудиторная работа – 12 ч. 


